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Recenzja poprawionej pracy doktorskiej mgr Konrada Hryniewicza pt. ,, Wplyw fundamentalnych
perspektyw poznania spolecznego na warto$ciowanle produkiow znanych i nieznanych w reklamach
sprawczych 1 wspdinotowych® napisanej po kierunkiem dr hab., prof. Uniwersytetu SWPS Alicji
Grochowskiej i promotora pomocniczego dr Konrada Bociana

Poprawiona wersja doktoratu zdecydowanie zwigkszyla swojg objetosé. Praca w pierwszej wersji miata
138 a obecnio ma 214 stron, Praca jest przygotowana z wigksza starannoseig techtiezng oo widoezne jest
w zachowaniu zasad dotyezacych miejsca tytudéw rozdziatdw, podrozdziatdw i inaych, zgodnie ze
standardami APA.

Zdecydowapie zyskala na jakodci ozesd podstaw teoretycanych baden wiasnych, nazwans . Sprawezodd
i wspdlnotowosé w psychologii”. Zostala ona poszerzona o oméwienie zagadnienia poznania
spolecznego w odniesieniu do wymiaréw - sprawczoéei i wspdlnotowosci w rﬁnych kontekstach
poznania, Dodany materia umacnia uzasadnienie podstawowego zatozenia pracy, Ze perspektywa
dawcy i biorcy moze mieé znaczenie w przewidywaniu efektywnosci dzialat marketingowych.
Podobnie uzupetniono i poszerzono prezentacje zagadnienia Teorii pozioméw konstruowania.
Dopracowano watek badan efektywnosci dziatah marketingowych z zastosowanjem tej teori.
Zdecydowanie waznymi, nowymi czesciami, pogiebiajacym i uzupetniajacymi zalozenia teoretyczne
badania wiasnego sg: ¢zgé¢ poswigcona ,nieznajomoécei obiektéw poznania w psychologii” oraz czedé
poswigcona ,,przewidywaniu w obszarze wartodciowania produktéw w reklamie”, Zasadnie duzo
miejsca po§wigcono tu na prezentacje znaczenia Teorii podwoéjnej perspektywy i Teorii pozioméw
konstruowania w opisywaniu przebiegu mentalnych proceséw poznania spolecznego oraz
wystepujgcych zwigzkéw pomigdzy tymi teoriami.

Poprawiono tez z dobrym skutkiem jako$é opisu poszczegélnych badaﬁ wskazano, Jalue hipotezy sg
weryfikowane w kazdym z badaf oraz ktére z hipotez sig pot\merdzﬂy Takte uzupelmono format
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rozdzialéw o standardy APA. Co waine - poszerzono wyniki o czeéé zawierajgcs dodatkowe analizy
dotyczace kontroli roli piei w badanych zaleznogciach.

Czqécia,' ktéra zyskala na jakodei jest dyskusja. W dyskusji po pierwsze, uzupelniono i poszerzono opis
wkladu badad wiasnych o nowe wnioski i odniesienia do badaf poprzednikéw. Po drugie, solidnie
dopracowano podrozdzia? o ograniczeniach badah wiasnych. Ten rozdzie! jest szezegélnie wazny, gdyz
wskazuje na éwiadomosdc badacza dotyczacg ogromne;j ztozonoéel badanego zjawiska i wynikajgcs z
tego potrzebg ostroznodci w interpretacji wynikéw badas.

Poprawiona praca doktorska ma jednak pewne niedociggniecia, ktére prezentuje ponizej. W czedci
watepu, kiéra obecnie nazwano wprowadzeniem, zmieniono strukture i poszerzono jg o wigkszg liczbe
badafi poprzednikéw z zakresu efektywnosci marketingu. Jednak ta nowa czgéé jest stabo dopracowana
- jest napisana trudnym jezykiem (por. strona 14). Na ten trudny jezyk sklada sig: czy uzywanie
podwéjnych zaprzeczefi zamiast twierdzen; wprowadzanie nowych zagadnief/ termindw, bez ich
wyjaénienia lub opisu np. czytelnik ma si¢ domyslié czego dotyczy zmiana w socjalizacji czy model
akceptacji technologii.

Jakos¢ opisu wnioskéw z badad poprzednikéw, zaprezentowana na stronach od 40 do 42, jest
nicsatysfakcjonujgca. Opisy badari sg nieuporzgdkowane i zdawkowe - brak pogrupowania badan ze
wzgledu na zagadnienie marketingowe np. badania dotyczgce postaw wobec: reklamy; marki;
produktu; czy orientacji konsumenckich. W badaniach wprowadzane 5§ nowe terminy/ zagadnienia,
ktére nie 84 wyjaéniane lub autor postugnje sig nimi w ,,swobodny” sposéb np. orientacja
hedonistyczna= produkt hedonistyczny= hedonizm.

Pomimo, Ze w recenzji poprawionej rozprawy wskazatam na pewne niedociagniecia, ktére jeszcze
mozna dopracowad, poprawiona zawarto$¢ rozprawy jest tresciowo i jakosciowo lépsza od pierwotnej
wersji rozprawy. Podtrzymuje swoje stanowisko, ze praca ma szereg mocnych stron (wypunktowalam je
w poprzedniej recenzji), kiére wskazujg na jej wartodé naukows i wklad w dziedzing Psychologii
spolecznej i Psychologii konsumenta i marketingu.

Tym samym stwierdzam, %e rozprawa doktorska mgr Konrada Hrynlewicza spelnia wymagania
stawiane pracy doktorgkief i prosze o dopuszezenie do dalszych etapéw przewodu doktorskiego.
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