STRESZCZENIE

W licznych badaniach z r6znych dziedzin psychologii, m.in. spotecznej, poznawczej, zachowan
konsumenckich czy osobowos$ci, sprawdza si¢ jak ludzie oceniajg pojedynczy element w
porownaniu do zbioru podobnych elementéw. Najczesciej eksperymentator formutuje pytanie
o to, jak bardzo danej osobie podoba si¢ pojedynczy obiekt (target) w stosunku do zbioru
elementow o podobnej charakterystyce (standard poréwnania). Dominujgcym wynikiem takich
eksperymentoéw jest stwierdzenie, ze gdy poréwnuje si¢ atrakcyjny element pojedynczy ze
zbiorem o podobnej atrakcyjnosci, ten pierwszy bedzie oceniany wyzej niz pozostate. Mamy tu
wiec do czynienia z efektem zawyzania oceny atrakcyjnego targetu.

W dostgpne;j literaturze jest wiele danych na temat opisywanego w taki sposob efektu
zawyzania. Natomiast w kilku opublikowanych badaniach (w tym w badaniach prowadzonych
w Polsce, z moim udziatem) uzyskany zostal wynik przeciwny, wskazujacy na obnizanie oceny
atrakcyjnego targetu wzgledem zbioru elementéw podobnych.

Biorgc pod uwage rosnaca $wiadomos$¢ nagminnego wystepowania problemow z
replikacjag wynikow badan (tzw. kryzys replikacyjny) waznym celem niniejszej rozprawy byto
pokazanie, ze efekt odwrdocony, polegajacy na zanizaniu oceny atrakcyjnego targetu, nie jest
po prostu konsekwencja btedu pierwszego rodzaju lecz, ze jest to efekt rzeczywisty - a wigc
replikowalny. Jednocze$nie chciatam tez sprawdzi¢ od czego zalezy wystgpowanie
odwroconego efektu zawyzania, tym samym przesledzi¢ wystgpowanie mozliwych
moderatoréw tego efektu.

Wiyniki sze$ciu opisanych w tej rozprawie eksperymentow (z ktérych dwa zostaly juz
publikowane) pokazuja, ze ludzie nie zawsze zawyzaja oceny atrakcyjnego targetu. W okoto
potowie przeprowadzonych poroéwnan wystapito statystycznie istotne zanizanie takich ocen (a
wigc efekt odwrocony). Jesli chodzi o moderatory tego efektu to najbardziej konsekwentne
wyniki uzyskane zostalty dla wpltywu liczebnosci standardu poréwnania. Zgodnie z
przewidywaniami, efekt zanizania oceny targetu wystepuje przede wszystkim w przypadku
poréwnan ze standardami poréwnania bedgcymi zbiorami o stosunkowo wysokiej liczebnosci.
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